
  

「大学のまち京都・学生のまち京都推進会議」プロモーション専門部会について 

 

１ 目的 

「大学のまち京都・学生のまち京都推進計画 2014-2018」に掲げる施策推進の６本柱の１つである「プロモーション戦略の強化」に向

けて必要な取組等を具体的に検討するため，「大学のまち京都・学生のまち京都推進会議」の下に設置。 

２ 開催回数 

７月から９月にかけて３回程度開催予定 

３ 委員名簿 

  資料３のとおり 

４ 部会における検討事項（案） 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

情報発信の内容 

既存の大学・学生関係の施策・事業の発信強化 

各大学の魅力の発信 

・ 各大学がそれぞれ広報に力を入れている中「京都の大学」としてどう発信するか。 

・ ある段階までは行政やコンソーシアムが発信し，各大学につなげていく。 

情報発信の対象 

対象に応じた効果的な情報発信 

・ 中学生，高校生，保護者，教員 

・ 国内（関西圏，関西圏以外），国外（欧米，東アジア，東南アジア，その他） 

情報発信の手法 

「大学のまち京都・学生のまち京都」の総合的なブランディング 

・ 「そうだ 京都 行こう」的なキャッチコピーや映像，ポスターなど 

・ 世界の都市ランキングにおける京都の地位の向上 

ex.)ＱＳ社の「Student City Ranking」において，京都は世界５０位（１位パリ，２位

ロンドン，３位シンガポール，１７位東京） 

学生の力を活用した情報発信 

・ 京都で学ぶ学生が，学生生活やまちの魅力について主体的に発信 
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